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REKLAM YASAGI

MERKEZI KURULDU

Yénetmelige eklenen yeni madde (Madde 12/A)
ile TBB blinyesinde bes kisiden olusan 6zel bir
merkez kurulmustur. Bu merkezin gorevleri
sunlardir:

Yazili, gOrsel, igitsel ve internet
ortamindaki reklam yasagi ihlallerini
tespit etmek.

Tespit edilen ihlalleri raporlayarak
TBB’ye sunmalk.

Ihlal iddialarini ilgili barolara
gondererek disiplin surecini
takip etmek.
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MERKEZ

NITELIKLERI

Merkez lyeleri, TBB Yonetim Kurulu
tarafindan en fazla iki y1lligina segilir.

Uyelerin segiminde avukathk disiplin
hukukundaki uzmanhklar dikkate ahnir.

Adaylann daha 6nce herhangi bir disiplin
cezasi almamis olmasi sarttir.
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ISLEYIS VE 722,

IS BiRLIGI

Merkez, re’'sen (kendi kendine) veya bir
bildirim Uzerine ihlalleri inceleyip ilgili
baroya iletir.

lgili baro, Merkezin bildirdigi konu hakkinda
“sorugturma agilmasi veya agilmamasi”
yonundeki kararnni Merkeze bildirmek zorundadir.

Merkez, barolardan bu ihlallere dair
yurutulen disiplin surecleri hakkinda
istatistiki bilgi talep edebilir.
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Reklam

Degerlendirmemiz

Turkiye Barolar Birligi’nin reklam
yasadi ihlallerini takip etmek amaciyla
merkezi bir yap1 kurmasi, aslinda

Tark hukuk sisteminde uzun suredir
biriken bir sancinin disavurumu olarak
nitelendirilebilir. Geleneksel avukathk
etigi ile dijital diinyanin kuralsiz hizi
arasindaki makas her gecen gun
acilirken, bu yonetmelik dedisikligiyle
“savunma mesledinin adirbashhidgini”
koruma refleksi g&steriimektedir.
Ancak bu adim, tek basina bir ¢ézim
olmaktan ziyade, buzdadinin goriinen
kismina midahale etme ¢abasidir.

internet ve sosyal medyanin yaratti§
yveni  gergeklik, avukatin  “kamu
hizmeti” sifati ile “serbest meslek”
karakteri arasindaki dengeyi ciddi
sekilde sarsmistir. Ozellikle gencg
meslektaslarin  dijital mecralarda
gorinirlik saglama ihtiyaci, bazen
meslek etiginin sinirlarint  zorlayan
paylagimlara yol acabilmektedir.
Kurulan bu yeni merkez, sistematik
bir denetim vaat etse de, “reklam” ve
“bilgilendirme” arasindaki o muglak
¢izgiyi kimin, hangi kriterlerle gizecedi
buyuk bir soruisareti olarak karsimizda
durmaktadir. Bu noktada denetimin,

barolarnin  o6zerkligini zedelemeyen
ve avukatin ifade O6zgurligini
baskilamayan bir seffafhikla

yurutdlmesi hayati 6nem tasimaktadir.

Daha da dnemlisi, sadece yonetmelik
maddeleriyle yapilan bu yamalar, temel
sorunu ¢dzmekte yetersiz kalmaktadir.

1136 Sayih Avukathk Kanunu, bugun
artik yalnizca reklam yasagi noktasinda
dedil; staj egitiminden uzmanlasmaya,
yapay zekanin meslege etkisinden
avukatlann sosyal haklarina kadar her
alanda glincelligini yitirmistir. Meslegi
gercekten ileriye tasiyacak olan
hamle, “yasak¢r” bir anlayisla merkezi
denetim birimleri kurmaktan c¢ok;
Avukathk Kanunu’nun bir buttn olarak
ele alinmas1 ve toplumsal-teknolojik
gercgeklerle uyumlu hale getirilmesidir.

Sonug olarak; reklam denetimi mesleki
itibar igin gerekli bir “savunma” hatti
olabilir, ancak asil ihtivag mesledin
gelecedini insa edecek kapsaml ve
caddas bir kanun reformudur. Meslek
orgutlerinin odagi, sadece paylasimlar
raporlamak degil, avukatlik mesleginin
dedisen dlnyadaki yeni tanimin
hukuki bir guvenceye kavusturmak
olmahdir.
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